TOP HAIR 2026
Die wichtigsten Trends und Highlights der Branche

Die TOP HAIR 2026 zeigt, wie sich die Friseurbranche aktuell
weiterentwickelt: Technologie und Wissenschaft gewinnen an Bedeutung,
gleichzeitig rucken Erlebnis, Individualisierung und ganzheitliche
Salonkonzepte starker in den Fokus. Zwischen High-Tech-Tools, neuen
Farbwelten und Business-Innovationen wird deutlich: Der Salon von morgen
ist mehr als ein Ort fur Dienstleistung — er wird zur Erlebnis- und

Beratungsplattform.

Shows, Trends & kreative Impulse — die Buhne als Herzstiick
der TOP HAIR

Die TOP HAIR ist Buhne und Trendbarometer zugleich: Internationale Top-
Stylisten, groRe Hairshows und praxisnahe Workshops zeigen, wohin sich die

Branche entwickelt — von neuen Farbwelten bis zu innovativen Techniken.

Wella
Wella Germany GmbH — High Fashion, Farbtrends und Show auf der
Main Stage
Wella Professionals inszeniert Haarfarbe als Blihnenerlebnis: Im Mittelpunkt
stehen zwei internationale Top-Stylisten — James Earnshaw und Marco Firriolo
— die gemeinsam mit dem Wella Creative Team aktuelle Farbtrends und
Techniken live prasentieren.
Gezeigt werden unter anderem neue Blondnuancen mit BlondorPlex 9 sowie
~oupernatural Color®, eine vegane, tanninbasierte Haarfarbe mit hohem Anteil
an Inhaltsstoffen nattrlichen Ursprungs. Im Fokus stehen damit sowohl
technische Innovation als auch der Trend zu natlrlicheren Farbkonzepten.
Die Show mit insgesamt 16 Models verbindet High-Fashion-Asthetik mit
salonrelevanten Techniken und gibt Einblicke in die Weiterentwicklung
moderner Haarfarbe — von prazisen Blondtechniken bis zu kommerziell
umsetzbaren Looks.

e Prasentation von BlondorPlex 9 und aktuellen Blondtechniken durch

James Earnshaw sowie moderne Farblooks von Marco Firriolo
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Sa, 21.03., 19:15-20:00 Uhr und So, 22.03., 12:45-13:30 Uhr, jeweils
Main Stage in Halle 15

© Stand: Halle 16/D42

Goldwell (Kao Germany GmbH)

Farbe, Show und kreative Impulse auf mehreren Biihnen

Goldwell verbindet auf der TOP HAIR Farbinnovation mit kreativer
Inszenierung und Education-Formaten. Im Mittelpunkt stehen neue Glossing-
Services, Farbtrends und die strategische Ausrichtung ,,Color the Future®, die
Farbe als kreatives  Ausdrucksmittel und gemeinschaftlichen
Entwicklungsprozess versteht.

Ein besonderer Fokus liegt auf den Buhnenformaten, die unterschiedliche
Facetten der Marke zeigen — von technisch orientierten Workshops bis hin zu
emotional inszenierten Hairshows.

e Sa, 21.03., 14:20-14:50 Uhr, Workshop Stage 1 (Halle 16): ,GLOW
YOUR STYLE® — Das J.7 Creative Team zeigt prazise Techniken in
Schnitt, Farbe und Styling und Ubersetzt aktuelle Hairfashion-Trends
in tragbare Salonlooks

e Sa, 21.03., 17:15-18:00 Uhr, Main Stage (Halle 15): ,From Code to
Connection“ mit Martin Dirrenmatt — eine inszenierte Hairshow, die
den Wandel von technischer Perfektion hin zu mehr Individualitat und
menschlicher Nahe thematisiert

e Sa, 21.03., 15:10 Uhr, am Stand (Halle 16, G42): Meet & Greet mit
dem J.7 Team — direkter Austausch zu Techniken und Looks

e Sa, 21.03., 18:20 Uhr, am Stand (Halle 16, G42): Meet & Greet mit
Martin Dirrenmatt — Einblicke in Arbeitsweise und Trends aus erster
Hand

e So, 22.03., 13:40 Uhr, Workshop Blihne 2: ,MACHTS Workshop* —
Prasentation aktueller Farb- und Stylingtrends mit Fokus auf die

Umsetzung im Salonalltag

© Stand: Halle 16/G42

United Salon Technologies GmbH

Schneiden wird zur Pflege
Mit dem Thermo Care Cut riickt ein Ansatz in den Fokus, der Schneiden und

Pflege miteinander verbindet: Durch thermisches Versiegeln der Haarspitzen
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sollen Feuchtigkeit und Struktur im Haar erhalten bleiben. Damit greift das
Konzept ein zentrales Bedurfnis vieler Kundinnen und Kunden auf — gesunde,
lange Haare trotz regelmaligem Schnitt.

Auf der TOP HAIR wird die Technik sowohl im Workshop- als auch im
Showformat prasentiert: Im Mittelpunkt stehen neue Schneidetechniken, der
Einsatz im Salonalltag sowie die Frage, wie sich langenerhaltendes
Schneiden praktisch umsetzen lasst.

e Sa, 21.03., 18:15-19:00 Uhr, Main Stage (Halle 15): Show ,Like a
Lady“ — Inszenierung aus Schneidetechnik, Buhnenperformance und
Live-Auftritt der Klinstlerin Bahar (Monrose)

e S0, 22.03., 15:00-15:30 Uhr, Workshop Stage 2 (Halle 16): ,Kann man
Haare wirklich Jang‘ schneiden?“ — Live-Demonstration mit
internationalen Key Artists zu Technik, Anwendung und Mehrwert im
Salon

© Stand: Halle 16/D56 (TONDEO), Halle 17/E18 (United Salon
Technologies), Halle 17/E38 (Jaguar Solingen),

Dyson
High-Tech Haircare & Star-Power auf der Mainstage

Dyson verbindet auf der TOP HAIR Technologie, Wissenschaft und
Entertainment: Im  Mittelpunkt  stehen  neue  Kopfhaut- und
Haarpflegeprodukte, darunter das erstmals prasentierte ,Dyson Amino™¢
Leave-in Treatment. Der Fokus liegt klar auf dem Trend zur
Kopfhautgesundheit als Basis fir schdones Haar. Erganzt wird der
Messeauftritt durch hochkaratig besetzte Workshops, in denen internationale
Trends und praktische Stylingtechniken gezeigt werden.

e Sa, 21.03., 13:40 & 15:40 Uhr, Workshop Stage 1: Jana Ina Zarrella
spricht Uber ihre personliche Haircare-Routine und zeigt
Stylinganwendungen gemeinsam mit Dyson-Expertinnen und
Experten

e S0, 22.03., 11:40 Uhr, Workshop Stage 1: Dermatologin Dr. Emi Arpa
gibt Einblicke in Kopfhautgesundheit und moderne Pflegeansatze

© Stand: Halle 16/G37
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New Flag GmbH

Blondtrends zwischen Lifestyle und Salonpraxis

Mit ,Under the Australian Sun“ riickt New Flag aktuelle Blondtrends in den
Fokus: Die ,Sunset Blonde Collection“ zeigt sonnengekisste Nuancen mit
weichen Ubergangen und natiirlichen Shadings, inspiriert von Licht und
Farbwelt Australiens.
Im Workshop demonstrieren die Educator Bruno Coultier, Esra Isik und
Whoopy Kuch, wie sich diese Looks mit modernen Farb- und Stylingtechniken
im Salon umsetzen lassen. Im Mittelpunkt steht dabei die Verbindung aus
Trendasthetik und praktischer Anwendbarkeit — von neuen Farbkonzepten bis
zu aktuellen Stylingprodukten.
e Sa, 21.03., 17:00-17:30 Uhr, Workshop Stage 1: Prasentation der
»ounset Blonde Collection“ mit Fokus auf Farbtechniken und Looks
e So, 22.03., 11:00-11:30 Uhr, Workshop Stage 2: Weitere Live-
Demonstration mit Einblicken in Anwendung und Umsetzung im

Salonalltag

© Stand: Halle 16/E38

Avenue One

High-Fashion-Hair fiir den Salonalltag

Mit der Marke ,Hair by Sam McKnight* bringt Avenue One eine international
gepragte Haircare-Brand auf die TOP HAIR, die ihre Wurzeln in der Fashion-
Welt hat. Die Produkte Ubertragen den High-Fashion-Ansatz des britischen
Hairstylisten in den Salonalltag — mit Fokus auf vielseitige Stylingldsungen,
einfache Anwendung und moderne Texturen.

Im Zentrum steht die Idee, Haar als ,Accessoire“ zu verstehen und Looks
flexibel zu verandern — unterstitzt durch multifunktionale Styling- und
Pflegeprodukte, die auf Aufbau, Volumen und Struktur abzielen.

e So, 22.03., 14:00-16:00 Uhr: Sam McKnight personlich vor Ort —
Einblicke in seine Arbeit, Stylingphilosophie und Austausch mit
Besucherinnen und Besuchern

© Stand: Halle 16/G38
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Neue Salonkonzepte & Hair Health — der Salon entwickelt

sich weiter

Der Friseursalon wandelt sich zunehmend vom reinen Dienstleistungsort zum
ganzheitlichen Erlebnisraum. Themen wie Haargesundheit, Kopfhautpflege

und Wohlbefinden gewinnen dabei an Bedeutung.

Takara Company Europe GmbH

Head Spa als ganzheitliches Salonkonzept

Takara Belmont greift den Trend rund um Head Spa auf und zeigt mit dem
YUME Head Spa System ein professionelles Konzept, das traditionelle
japanische Rituale mit moderner Technik und Salonausstattung verbindet. Im
Fokus steht dabei das ,Original aus Japan® als hochwertiger, salonorientierter
Ansatz.

Fortlaufende Live-Demonstrationen am Stand geben Einblicke in Anwendung
und Ablauf der Behandlungen und zeigen, wie sich Head Spa als
eigenstandiges Servicekonzept im Salon etablieren Iasst.

Erganzt wird der Messeauftritt durch Produktneuheiten wie das
Rickwartswaschsystem YUME NOBLE Il sowie den Multi Spa-Head Pro, der
neue Mdglichkeiten fir professionelle Head Spa Anwendungen erdffnet.

© Stand: Halle 16/G29

OLYMP

Salonkomfort neu gedacht

OLYMP zeigt, wie stark Ergonomie und Technik den Salonalltag verandern:
Von flexibel einstellbaren Waschanlagen bis zu ultraleichten High-
Performance-Tools steht die Entlastung der Stylistinnen und Stylisten ebenso

im Fokus wie ein spurbar  verbessertes Kundenerlebnis.

© Stand: Halle 16/G21
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Lifestyle, Nachhaltigkeit & Messeerlebnis - neue

Erwartungen an die Branche
Neben Produkten und Techniken riicken auch Werte, Markenwelten und das
Erlebnis vor Ort starker in den Fokus. Nachhaltigkeit, Interaktion und

Community werden zu festen Bestandteilen der Branche.

Kevin Murphy

Haircare zwischen Lifestyle und Verantwortung

Der Messeauftritt verbindet Trend, Nachhaltigkeit und Markeninszenierung:
Neben der Lifestyle-Marke ELEVEN Australia stehen ressourcenschonende
Losungen wie wassersparende Duschsysteme und innovative Pflegekonzepte
im Fokus. Damit werden zentrale Themen wie Nachhaltigkeit und Effizienz im

Salon greifbar.
© Stand: Halle 16/C36 (ELEVEN Australia) & Halle 17/C38 (K18)

VARGA Hair

Eigenmarke trifft Erlebnis

VARGA Hair setzt auf Interaktion: Neben neuen Verpackungskonzepten und
Produktneuheiten stehen Aktionen wie ein Glicksrad und eine Charity-
Initiative im Mittelpunkt, die den Messeauftritt erlebbar machen und Besucher

aktiv einbinden.

© Stand: Halle 17/A30

TOP HAIR International

Aktionen, Austausch und Erlebnis am Messestand

Der TOP HAIR Stand setzt auf Interaktion und unmittelbares Erleben: Im
Mittelpunkt steht ein Ballebad, in dem Besucherinnen und Besucher
hochwertige Produkte gewinnen konnen — niedrigschwellig, spontan und
direkt vor Ort.

Erganzt wird das Programm durch personliche Begegnungen: Katharina
Klemm (,Gesicht des Handwerks 2024“) steht im Rahmen eines Meet &
Greets fur Fragen rund um Ausbildung, Karriere und die Zukunft des
Friseurhandwerks zur Verfligung.

Auch Mainstage-Moderator Daniel Golz ist vor Ort und ladt zu einer
Selfieaktion ein — ein zusatzlicher Anlaufpunkt flr Austausch und Community-

Momente auf der Messe.
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e Sa, ab 13:00 Uhr: Meet & Greet mit Katharina Klemm am Stand
e Sa, 14:15-14:45 Uhr & So, 11:45-12:15 Uhr: Selfieaktion mit Daniel
Golz

© Stand: Halle 16/J25

Olivia Garden

Mitmachen statt nur Zuschauen

Olivia Garden setzt auf Interaktion und unmittelbares Erleben am Stand:
Besucherinnen und Besucher kénnen z.B. nach dem Kauf ihre Fingerbrushes
mit individuellen Charms dekorieren.

Ein weiterer Fokus liegt auf Nachhaltigkeit: Im Rahmen einer Recyclingaktion
kénnen gebrauchte Haarbirsten — unabhangig von der Marke — am Stand
abgegeben werden. In Kooperation mit TerraCycle werden diese recycelt und

wieder in den Kreislauf zurtickgefuhrt.

© Stand: Halle 17/B38

Pressekontakt Messe Diisseldorf

Anne Schroer

Tel.: 0211 4560 -465

E-Mail: SchroeerA@messe-duesseldorf.de

Pressekontakt TOP HAIR International
Dr. Rebecca Kandler

+49 (0)7243 2008-300

E-Mail: Rebecca.Kandler@tophair.de
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